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verstarktes Produkt-Erlebnis in Verkaufsgesprachen durch den Einsatz des
Webconfigurator-Systems aus dem Karlsruher Softwarehaus Intermediate

Meto startet Konfigurator fur Verkaufsforderung

Karlsruhe (PM). Das Unternehmen Checkpoint Systems hat fiir seine Marke Meto mit
dem sogenannten Shop-Konfigurator vor Kurzem einen elektronischen Produktberater
eingefiihrt. Damit kann der Hersteller und Anbieter von Losungen zur Verkaufsforde-
rung in Zukunft noch erlebnisorientierter und erfolgreicher verkaufen. Im Konfigurator
gestalten Kunde und Berater gemeinsam das gesamte Erscheinungsbild der geplanten
Verkaufsflache am Point-of-Sale (Shop). Die technische Grundlage kommt aus dem
Karlsruher Softwarehaus Intermediate. Mit deren Software enomic.webconfigurator hat
die betreuende Werbeagentur Raab einen grafischen Produktkonfigurator fiir Meto
umgesetzt. Der Shop-Konfigurator unterstiitzt den Vertriebsauf3endienst sowie die
Franchise-Partner von Checkpoint Systems wahrend des persdnlichen Verkaufsge-
sprachs zum Beispiel mit dem Einzelhandel. Bereits 50 Laptops sind bundesweit im
Einsatz und weitere sind in Planung.

Der Shop-Konfigurator zeigt in fotorealistischen Simulationen die Werbetrdger und Laden-
ausstattungen im Einsatz vor Ort wie zum Beispiel im Lebensmittelhandel oder in der Apothe-
ke. Hochwertige gerenderte Grafiken aus 3D-Modellen vermitteln den Eindruck von Materiali-
tat, GroRe und Form selbst bei Detailaufnahmen. Das steigert das Produkterlebnis in Ver-
kaufsgespréachen. Insbesondere die hochwertigen Abbildungen vom konkreten Einsatz und
der Wirkungsweise der Produkte kénnen im Kundengesprach als Entscheidungshilfe dienen.

Aus der gro3en Anzahl von méglichen Werbetrdgern und Ladenausstattungen hilft der Shop-
Konfigurator bei der Auswahl. Verschiedene Szenarien stehen zur Verfigung: vom Aul3en-
bereich mit der Einkaufswagenbox, dem Schaufenster und dem Ladeneingang Uber die The-
ken, Regale und Kihltruhen bis hin zu ganzen Themenwanden und dem Kassenbereich. An-
schlieRend bietet der Shop-Konfigurator hierzu passende Artikel an, welche in die Simulation
Ubernommen werden kénnen. Die Vorschau der gewahlten Werbetrager kann tber eine Dia-
schau auch die Einzelheiten vergrof3ert darstellen und zusatzliche Informationen liefern wie
etwa zum technischen Aufbau. Das erleichtert die optimale Auswahl aus dem umfangreichen
Portfolio von verkaufsférdernden Werbetragern und PoS-Systemen.

Darliber hinaus bietet der Shop-Konfigurator fur die getroffene Auswahl automatisch sinnvoll
erganzende Zusatzprodukte an. Auf diese Weise untersttitzt er den Verkauf im AuRendienst
sowie die Franchise-Partner von Checkpoint und verbessert das Cross- und Up-Selling von
variantenreichen Produkten.

Die Verbreitung des Shop-Konfigurators bei Handlern und Partnern konnte schnell und un-
kompliziert umgesetzt werden. Denn der Shop-Konfigurator funktioniert ohne Installation onli-
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ne Uber Webbrowser — oder alternativ auch offline auf Laptops. Regelmafiige, zentrale Upda-
tes gewabhrleisten aktuelle und einheitliche Daten.

Fazit: Mit dem Shop-Konfigurator ermdéglicht Checkpoint Systems seinem VertriebsauRen-
dienst sowie den Franchise-Partnern, selbst komplexe Verkaufsférderungslésungen erlebnis-
orientiert prasentieren und verkaufen zu kdnnen. Der Handel wird so dabei unterstiitzt, das
Einkaufserlebnis fur den Verbraucher weiter zu steigern.

Weitere Informationen und Abbildungen unter www.intermediate.de

METO F

MITTELAUFBAU

-

Plakatrahmen, Einschub von oben A

Einzelbefestigungslésungen fur alle
Bereiche irn Markt, Robust und leicht zu

handhaben, Die Plakate werden einfach in
die individuell befestigten Rahmen
singeschoben, Das minimiert Thren
Personalaufwand und spart Zeit und
Kosten, Ob Korplettsystern oder sinzelne
Elermente - das modulare Rahmensystern
ermsglicht Thnen eine klare, ansprechende
Verkaufsfarderung, die sich ganz individuell
Thren Warenbereichen und Winschen

anpassen lgsst,
DIN-Kunststoffrahmen zum Aufhingen ader Aufstellen; das
Einschieben der Plakate erfolgt von oben,

Material: ABS
Andere RAL-Farben auf Anfrage,
Menge per Einheit: 10
wihlen -
wihlen v
{ waklen
LIS
DIN A2 %
DIN A3

o h1/3 83

DIN A Rahmen zum Aufhingen ader Aufstellen,
zumn seitlichen Einschieben van Plsksten im
Forrmat 140 mmnox 297 mm,
Forrnat: 140 x 297 mm
Matariali ABS -~

D —
Gesamtbetrag

EUR 0,00 &
Preizangabén 2zgl. ges. MuSt.
und zzql. Wersandkostan

Bitte gewiinschten Artikel iber "wihlen” zelektieren, um diesen im Szenenbild darstellen zu kidnnen,

Der Shop-Konfigurator von Meto, wie ihn die betreuende Werbeagentur Raab mit der Inter-
mediate-Software enomic.webconfigurator umgesetzt hat
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Die Diaschau zeigt Einzelheiten der Produkte etwa zum
technischen Aufbau in hoher fotorealistischer Qualitat

Plakatrahmen DIN 43 & DIMN A4 seitlicher il
Einschub (4

Rahrien zum Aofhingen oder aufstellen,
zum seitlichen Einschieben von Plakaten im
Format DIM AZ (420 mm x 297 mm),
Auszenabressung: ca. 430 x 307 mm
Innenabmessung: ca, 421 x 301 mm
Profilstarke: ca, 11 = 13 mm
Einzchubbraite: ca. 3.5 mm

Materialt ABS

Weitere RAL-Farban auf Anfrage,

Farben:

arin (RAL 6024)
rot (AL 20007
orange [RAL Z003)
blau (RAL 5015)
gelb (RAL 10217
weiff (RAL 90161

Menge per Einheit: 10

ariin -

wihlen iv

wihlan
N DIN &3
DI A4 I

Flakatrahmen &4 mit Top AS
Rahrien zum Aofhangen oder Aufstellen,
. ey zum seitlichen Einzchieben won Plakaten im
L Forrnat DIM A4 und DIN AS (Topl. -

Im Detailpanel stehen einzelne Optionen und
passende Zusatzprodukte zur Auswahl
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enomic.webconfigurator — Produktkonfiguration im Internet

Mit dem enomic.webconfigurator starken Unternehmen den Verkauf und Beratung im Inter-
net. Sie prasentieren selbst komplexe Produkte ansprechend im Web — und verkaufen sie
korrekt zusammengestellt und exakt kalkuliert. Zusatzlich bringen Unternehmen mehr Service
auf ihre Website.

Ob individuelle Produktkonfiguration, intelligente Produktauswahl oder Online-Beratung: der
enomic.webconfigurator ist die flexible Standard-Software fiir die Realisierung individueller
Produktkonfiguratoren fiir das Internet. Die leistungsfahigen Profi-Funktionen des eno-
mic.webconfigurator machen selbst komplexe Produkte fiir die Online-Konfiguration tauglich.

Die Software eignet sich als Werkzeug fir Werbeagenturen, weil der Regel-Wizard und der
Programmcodes-Generator bereits komplexe Routineaufgaben tGibernehmen. Zusatzlich ist
diese Standard-Software wirtschaftlicher als jede Individualprogrammierung — insbesondere
wenn man berlicksichtigt, wie viel Zeit bei jeder Aktualisierung von Produkten eingespart wird.

einfache Datenpflege auch fir Werbeagenturen oder Nicht-Programmierer

Ein wesentlicher Vorteil der Webconfigurator-Software liegt in ihrer Wirtschaftlichkeit, die
komplexen Produktdaten und Preiskalkulationen nach einer Schulung selbststandig pflegen
und aktualisieren zu kénnen — ohne Programmierkenntnisse und unhabhéangig vom Software-
Hersteller. Das macht diese IT-L6sung zum idealen Werkzeug etwa fiir Agenturen.

Das enomic©-Prinzip von Intermediate 16st den bisherigen Widerspruch auf, eine komplexe
Produktlogik komplett abzubilden und dennoch den Pflegeaufwand dauerhaft gering zu hal-
ten. Gerade bei Service und Verkauf via Internet ist die Wirtschaftlichkeit fir die erstmalige

Modellerstellung und die fortlaufende Aktualisierung ebenso entscheidend wie die erfolgrei-
che Bedienung des Online-Konfigurators selbst.

Mit dem enomic.webconfigurator sind Anwender in der Lage, den Qualitatsstandard teurer
Systeme — wie sie zum Beispiel PKW-Hersteller auf inren Websites préasentieren — zu deutlich
niedrigeren Kosten zu realisieren. Unternehmen erstellen und pflegen ihr Produktmodell in
der Regel nach einer Schulung selbst — sofern dies nicht zum Beispiel von Intermediate tber-
nommen werden soll. Selbst eine komplexe Produktlogik dokumentieren Anwender einfach
mit dem Regel-Wizard.

Arbeitsgrundlage sind individuelle Grunddaten vom Produktmodell, die Anwender wenn ge-
wuinscht eigenhandig einpflegen kdnnen. Der enomic.webconfigurator reduziert den Pflege-
aufwand fur Produktvarianten deutlich. Unternehmen bendétigen nur noch Texte und Bilder fiir
die Basis-Komponenten und nicht mehr fir jede Variante. Das ist gerade bei der Erstellung
und Pflege von Produktkombinationen eine enorme Arbeitserleichterung.

Die aufwendige Programmierung der Darstellungslogik ist nicht mehr notwendig, sondern
wird vom System Ubernommen. Die erforderlichen Programmcodes werden einfach generiert
und kénnen sofort auf der Internetseite verwendet werden. Dank moderner Architektur und
Technologie lasst sich der enomic.webconfigurator problemlos in andere Anwendungen integ-
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rieren. Das schlief3t den Datenaustausch mit Web-Shops (z.B. xt:Commerce) bei gleichzeiti-
ger Verwendung des enomic.webconfigurator ein.

Bei Aktualisierungen erganzen Anwender einfach das Produktmodell, generieren auf Knopf-
druck die Programmcodes und fertig — schon ist das Produktmodell aktualisiert.

Im Ergebnis reduziert das enomic©-Prinzip den Projektaufwand, macht Anwender unabhén-
gig vom Software-Anbieter und sichert das Know-how im Unternehmen.

Meto (Checkpoint Systems)

Checkpoint Systems Inc. ist ein weltweiter Hersteller und Anbieter von integrierten Systemldsun-
gen zur Warensicherung, -verfolgung und -identifikation sowie zur Verkaufsférderung fur den Han-
del und dessen Lieferkette. Die Kernkompetenzen des Unternehmens liegen in der elektronischen
Artikelsicherung (EAS), der Quellensicherung von Konsumgiitern und der Radio Frequenz Identifi-
kation (RFID). Daneben ist Checkpoint Systems unter seiner Marke Meto einer der fiihrenden
Hersteller und Anbieter fur Losungen zur Aus- und -kennzeichnung sowie Verkaufsforderung von
Produkten. Bereits 1959 hatte Meto das erste Handauszeichnungsgerat auf den Markt gebracht.
Daneben gehéren insbesondere Etiketten sowie Verkaufsforderungslosungen wie z. B. Display-
und Kundeninformationssysteme, Kunststoffrahmen, Befestigungssysteme, Regaloptimierungs-
systeme und Regalpreisleisten zum Portfolio.

Weitere Informationen unter www.meto.de und www.checkpointsystems.de

Raab Werbeagentur

Die Raab Werbeagentur wurde 1982 gegriindet und ist bis heute inhabergefihrt. Der Fullser-
vice-Dienstleister hat seinen Firmensitz in Rosbach vor der Hohe, nahe Frankfurt am Main.
Zum Leistungsangebot gehdren Strategie, Design, klassische Werbung, Dialog- und Event-
marketing und New Media. Das Leistungsprofil umfasst samtliche relevanten Sparten der
Werbung fiir die Bereiche Industrie, Handel, Dienstleistung, 6ffentliche Hand und Verbénde.

Weitere Informationen unter www.raab-werbeagentur.com
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Softwarehaus Intermediate

TER

Seit 1998 optimiert das Karlsruher Softwarehaus Intermediate mit regelbasierten IT-Losungen
in vielen Branchen die Geschéftsprozesse von Vertrieb, Marketing und Kundenservice. Inter-
mediate (engl. zwischen) platziert sich in der Regel zwischen ERP- und CRM-System: diese
werden erganzt um spezialisierte Funktionalitéaten, welche die Effizienz im Verkaufsprozess

maligeblich steigern.

Kunden erhalten mit der enomic-Softwarefamilie fir das Tagesgeschéft umfassende Stan-

dardfunktionen, die sich flexibel

auf unterschiedlichste Ablaufe und IT-Landschaften anpas-

sen lassen — bei Bedarf erganzt um CRM-Funktionen nach Maf3. Konkrete Anwendungssze-

narien sind:

1) Systeme fur Angebots- und Produktkonfiguration

2) Kalkulationssoftware

3) Konfigurator-Lésungen flr das Internet
4) Individualsoftware fur Vertrieb, Marketing und Kundenservice

Die Flexibilitdt der Intermediate-

Branchen ihrer Kunden:

Maschinen- und Anlagenbau:

Logistik und Verkehr:

Handel und Dienstleistung:

Bauen:

Fahrzeuge:

Elektronik und Technik:
Finanzen:

Software und IT:
Nahrungsmittel und Chemie:

Software zeigt sich unter anderem in der Bandbreite der

GEA Wiegand, Harter Stanztechnik, Messer Cutting & Wel-
ding, Sommer-automatic

Dambach, Deutsche Post, Swarco Traffic Systems, Veolia
Verkehr

Checkpoint Systems, Hinkel360, Media Plan, Raab, Vincero,
walter services TeleMedien

Birco Baustoffwerke, Wiggert & Co.

Mercedes-Benz Unimog.

Baumer IVO, Sennheiser Electronic, Stulz, VIZRT

Cardif Versicherung, Princeton Financial Systems

Aikons, Heiler, LS telcom, TDS Informationstechnologie

Dr. Oetker Food Service, Heidelberg Pharma, Tunap

Weitere Informationen unter www.intermediate.de

Pressekontakt Intermediate

Intermediate GmbH und Co. KG

Christian Blomberg
Marketing / Public Relations
Durmersheimer Stral3e 55
76185 Karlsruhe

Telefon 0721 /986 44-50
Telefax 0721 /986 44-99

E-Mail cblomberg@intermediate.de
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